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lian National Consumer Congress, 5.-6. März 2008, Perth, WA (AUS). 
www.ncc2008.com/programme.html 

186. 06.03.08: [Lucia A. Reisch & Jens Karsten]. Consumer protection laws and sustainabili-
ty. Panel Speech, Australian National Consumer Congress, 5.-6. März 2008, Perth, WA 
(AUS). 
www.ncc2008.com/programme.html 

187. 05.02.08: Verbraucherpolitikforschung. Eingeladener Vortrag gehalten auf dem Industrie-
politischen Workshop “Verbraucherpolitik” des Bundesverbands der Deutschen Industrie 
(BDI), Haus der Wirtschaft, Berlin.  

188. 03.10.07: [Suzanne C. Beckmann, Katharina Keimer & Lucia A. Reisch]. Food based 
dietary guidelines: National differences and the challenges of developing a standardised 
European guideline. Paper presented at the Nordic Consumer Policy Research Confer-
ence, Helsinki, 3.-5. Oktober 2007 (FIN). 

189. 04.10.07: [Angela Jain, Lucia A. Reisch, Martin Schielfelbusch, Alexander Schulz & 
Dennis Tänzler]. Sustainability as a consumer policy goal: Results from an international 
study. Paper presented at the Nordic Consumer Policy Research Conference, Helsinki, 3.-
5. Oktober 2007 (FIN). 

190. 02.07.07: Consumer sovereignty and the paradigm of sustainability – a behavioural sci-
ence perspective. Invited Key Note at the Network on Product Life Spans Event “Con-
sumers and choice in a throwaway culture”. EPSRC Network on Product Life Spans 
Seminar, DTI Conference Centre, London (UK) 

191. 03.06.07: . [Lucia A. Reisch, Sabine Bietz & Martin Kreeb]. An alternative to “preaching 
to the choir”: Communicating sustainable lifestyle options to a low interest target group. 
Paper presented at the International Society of Marketing and Development and the Mac-
romarketing Society Joint Conference “Macromarketing and Development: Building 
Bridges and Forging Alliances”, Washington DC, 2.-5. Juni 2007 (USA). 

192. 19.03.07: Nachhaltigkeit und Ernährung. Eingeladener Vortrag auf den Seminar „Ge-
sundheitsförderung und Bildung für nachhaltige Entwicklung“ des vzbv e.V., Berlin und 
der Landesinitiative BeKi des Ministeriums für Ernährung und Ländlichen Raum (MLR) 
Baden-Württemberg, Kapfenburg/Aalen, 20.-21.03.2007.  
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193. 16.12.06: Communicating sustainable life styles – The case of “project balance”. Com-
petitive paper presented at the ISEE 2006 9th Biennial Conference of the International So-
ciety of Ecological Economics (ISEE) on “Ecological Sustainability and Human Wellbe-
ing”, 15.-19.12.2006, Delhi (INDIEN). 

194. 25.11.06: How to communicate sustainable lifestyles to hard-to-reach consumers? A re-
port on the large scale experiment “balance-f”. Competitive paper presented at the 
SCORE! Launch Conference, November 2006, Wuppertal, Institute for Climate, Energy, 
and Environment, in cooperation with the UNEP Centre for Sustainable Consumption and 
Production (CSCP), 23.-25.11.2006, Wuppertal. 

195. 24.10.06: Nachhaltige Produkte im Massenmarkt – Ein Kommentar. Vortrag beim 3. 
BMBF „Forum für Nachhaltigkeit“, 23.-25.10.2006, Berlin. 

196. 12.10.06: Consumers’ perceptions of and responses to CSR: Much ado about nothing? 
[Suzanne C. Beckmann & Lucia A. Reisch]. Competitive paper presented at the 2nd In-
ternational Conference on Corporate Social Responsibility, Humboldt University Berlin, 
11.-13.10.2006, Berlin.  

197. 12.10.06: Is CSR consumer information really just for the brains? Poster presented at 
the2nd International Conference on Corporate Social Responsibility, Humboldt University 
Berlin, 11.-13.10.2006, Berlin.  

198. 12.09.06: Does “sustainment” work? Report from a trend setting initiative and research 
project in Germany. Invited speech at the Aarhus School of Business, Department of 
Marketing and Statistics, Aarhus (DK). 

199. 25.04.06: CSR consumer information – is CSR really “just for the brains”? Presentation 
on the invitation of the “CBS2 – Copenhagen Business School Cluster of Business in So-
ciety”, Research Seminar, Copenhagen Business School, Copenhagen (DK).  

200. 20.04.06: The symbolic value of sustainable consumption – Discussion. Invited discussion 
paper at the EU 6th FW SCORE! (Sustainable Consumption Research Exchanges) Work-
shop 1: “Perspectives on radical changes to sustainable consumption and production,”20.-
21.04.2006, European Environmental Agency (EEA), Copenhagen (DK). 

201. 18.01.06: Konsumentenverhalten: Wie werden Verhaltensänderungen für eine zukunftsfä-
hige Entwicklung angestoßen? – ein Kommentar. Gastkommentar auf dem Kongress "Im-
pulse für Landwirtschaft und Ernährung - Ergebnisse der sozial-ökologischen Forschung“, 
GSF / BMBF, 17.-18.01.2006, Berlin. 

202. 28.11.05: Potentials and pitfalls of intervention strategies for behavioural change in nutri-
tion behaviour: An overview of scientific state-of-the-art and strategies for change. In-
vited speech at the EU Platform on Diet, Physical Activity, and Health, Informing Con-
sumer Behaviour Working Group, European Commission, DG-SANCO, Brüssel (B). 

203. 15.10.05: Consumer policy and sustainability policy – A European view. Invited speech at 
the Conference “New Forms of Environmental and Consumer Identity and Governance 
from World War One to Accession”, University of Wisconsin, Madison, 14.-15.10.2005. 
A co-convention of University of Wisconsin, Madison and Harvard University, Boston 
(USA). 

204. 12.10.05: Implications of the Oslo Declaration. Opening Speech at the Session “The poli-
tics of sustainable consumption within an era of global environmental change”, convened 
by Lucia Reisch & Joachim Spangenberg at the 6th Open Meeting of the Human Dimen-
sions of Global Environmental Change Research Community (IHDP), 9.-13.10.2005, 
Bonn.  

205. 29.09.05: Zeit gemäße Ernährung – Folgerungen für die Ernährungspolitik. Eingeladener 
Vortrag im Rahmen der Tagung „Der Geschmack der Zeit. Grundlagen einer Zeit gemä-
ßen Ernährung”, 27.-29.09.2005. Kooperationstagung der Tutzinger Zeitakademie / Hei-
delberger Ernährungsforum / Dr. Rainer Wild-Stiftung, Heidelberg. 

206. 10.09.05: The politics of necessity: A consumer policy perspective. Invited Lecture at the 

 14



Veröffentlichungen und Vorträge Lucia A. Reisch (1989 – 2009) 
 

Interdisciplinary Workshop „The Politics of Necessity”, St Hilda’s College, University of 
Oxford, 09.-10.09.2005 (UK).  

207. 09.09.05: Consumers and deregulation - the case of the liberalisation of electricity, gas, 
and railways in Germany. Invited Lecture at the international workshop „The politics of 
necessity – An interdisciplinary workshop”. St. Hilda College, University of Oxford, 9.-
10.09.2005, ESRC Research Programme “Cultures of Consumption”, Oxford (GB). 

208. 06.07.05: A case for more consumer research in the EU. Presentation at the European Par-
liament, Strasbourg, on invitation of the Health and Consumer Intergroup’s Meeting on 
the 7th Research Framework Programme, Strasbourg (F). 

209. 29.04.05: Compulsive buying as a consumer policy issue in maturing consumer societies. 
Paper to be presented at the Symposium „Consumers, Policy, and the Environment”, 
Honouring Folke Ölander, 29.04.2005, Aarhus School of Business, Aarhus (DK). 

210. 26.02.05: Cultivating sustainability: The long haul towards more sustainable consump-
tion. Competitive Paper to be presented at the International Conference on Environ-
mental, Cultural, Economic & Social Sustainability, Hawaii, 25.-27.02.2005, Hawaii 
(USA). 

211. 17.12.04: balance – Zur Medialisierung der Nachhaltigkeit. Vortrag mit Hendrik Hey und 
Clemens Schwender auf der Tagung des Deutschen Kompetenzzentrums Nachhaltiges 
Wirtschaften der Universität Witten/Herdecke „Nachhaltiges Wirtschaften 2010: Towards 
Balanced Economy“, 16.-17.12.2005, Berlin. 

212. 25.11.04: Sustainable consumption – A business case? Invited lecture at the Forum for 
Corporate Sustainability Management (CSM), IMD Business School, 25.-26.11.2004, 
Lausanne (CH). 

213. 19.11.04: Choosing the Joneses: Status- und Positionsmotivation im Konsumverhalten. 
Eingeladener Plenarvortrag auf der Tagung “Ethik des Konsums”, 7. Tagung des Aus-
schusses Wirtschaftsethik der Deutschen Gesellschaft für Philosophie, 18.-20.11.2004, 
Zeppelin University Friedrichshafen. 

214. 02.11.04: Ernährungszukünfte in der Prognose. Eingeladenes Referat auf dem 2. 
Workshop des Forschungsprojekts ”Zeit & Ernährung” in Heidelberg. Dr. Rainer Wild-
Stiftung, Heidelberg in Kooperation mit der Evangelischen Akademie Tutzing.  

215. 08.10.04: Die ”balance” Markenstrategie: ein Experiment der Medialisierung der Nach-
haltigkeit. Vortrag auf der Tagung ”Ausweitung der Markenzone. Zur interdisziplnären 
Analyse von Marken im Profit- und Non-Profit-Bereich.” 2. Wiesbadener Gespräche, FH 
Wiesbaden / Uni Essen. 

216. 06.08.04: Kultur der Nachhaltigkeit – ”Kultivierungsevent oikos olympos”? Referat im 
Rahmen der internationalen Internetkonferenz "Oikos Olympos - Nachhaltigkeit und 
Olympia", Universität Witten/Herdecke und Goethe-Institut Athen (GR). 

217. 21.07.04: Nachhaltiger Konsum: Aufgabe der neuen Verbraucherpolitik? Vortrag auf 
Einladung von artec - Forschungszentrum Nachhaltigkeit, Vortragsreihe ”Nachhaltige 
Entwicklung”, Universität Bremen, Bremen. 

218. 07.05.04: Corporate Citizenship und Verbraucherpolitik – eine Annäherung. 
Impulsreferat auf dem Symposium des Transatlantik-Instituts der Fachhochschule für 
Wirtschaft Ludwigshafen ”Corporate Citizenship: Verbraucherpolitik als 
unternehmerische und gesellschaftspolitische Herausforderung”, Ludwigshafen.  

219. 08.04.04: Verbraucherpolitik auf Vertrauensgütermärkten. Vortrag im Rahmen des Semi-
nars zur Agrarökonomie, Institut für Agrarpolitik und Landwirtschaftliche Marktlehre, 
Universität Hohenheim, Stuttgart. 

220. 03.04.04: Compensatory and compulsive buying in maturing consumer societies: An em-
pirical re-inquiry. Refereed Paper Session (Competitive Paper): Consumer buying 
behaviour and retailing issues. American Council on Consumer Interests (ACCI) 50th 
Anniversary Conference, Washington, D.C., 31.3.-3.04.2004, Washington, D.C. (USA). 
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221. 12.03.04: Vertrauen in anonymen Transaktionen – Verbraucherpolitische Implikationen. 
Eingeladener Vortrag auf der Tagung ”Reputation und Vertrauen”. Tagung in der Reihe 
”Normative und institutionelle Grundfragen der Ökonomik”. 10.-12.03.2004, 
Evangelische Akademie Tutzing, Tutzing.  

222. 16.02.04: Nachhaltig konsumieren und produzieren. Was nützt das? Impulsreferat auf der 
Tagung ”Nachhaltige Konsum- und Produktionsmuster”, Konferenz im Auftrag des Bun-
desministeriums für Umwelt, Naturschutz und Reaktorsicherheit und dem Umweltbundes-
amt im Rahmen des Nationalen Dialogs zum Folgeprozess des Weltgipfels für Nachhalti-
ge Entwicklung, 16.-17.2002, Berlin. 

223. 04.12.03: Verbraucherpolitik in Zeiten der Globalisierung. Eingeladener Vortrag auf der 
Tagung ”Wirtschaftsethik der Globalisierung”, Ausschuss Wirtschaftsethik der Deutschen 
Gesellschaft für Philosophie, 6. Tagung, 3.-5.12.2003, München. 

224. 26.11.03: Plädoyer für eine nachhaltige Konsumforschung. Eingeladener Vortrag beim 
Workshop ”Produkt-Nachhaltigkeits-Analyse (PROSA/PLA)”, Öko-Institut Freiburg, 25.-
26.11.2003 in Frankfurt/Main. 

225. 17.10.03: Grüne Gentechnik – Wie sähe eine ”Politik für die Verbraucher” aus? Referat 
auf der Fachtagung ”Die richtigen Maße für die Nahrung? Biotechnologie, Landwirtschaft 
und Lebensmittel in ethischer Perspektive” des Interfakultativen Zentrums für Ethik in 
den Wissenschaften (IZEW) der Eberhard Karls Universität Tübingen, 17.-18.10.2003. 

226. 08.10.03: Ergebnisse der Studie ”Stand der Verbraucherforschung in Deutschland”. Ein-
führungsreferat auf der Tagung ”Verbraucherforschung in Deutschland” des Verbraucher-
zentrale Bundesverbands vzbv e.V., Berlin. 

227. 03.10.03: Die Schattenseiten der Konsumgesellschaft: kompensatorisches und süchtiges 
Kaufverhalten. Vortrag mit Gerhard Raab und Michael Neuner auf dem Deutschen Psy-
chologentag 2003, Bonn. 

228. 25.09.03: Internationale Kaufsuchtforschung – ein Überblick. Referat auf Einladung der 
Abteilung Psychosomatik und Psychotherapie in der Klinik für Psychiatrie und 
Psychotherapie der Friedrich-Alexander-Universität Erlangen-Nürnberg, Erlangen. 

229. 24.09.03: 10 Jahre verhaltenswissenschaftliche Kaufsuchtforschung in Deutschland: For-
schungsbiographie eines emergierenden marktpsychologischen Phänomens. Überblicksre-
ferat auf der 3. Tagung der Fachgruppe Arbeits- und Organisationspsychologie der Deut-
schen Gesellschaft für Psychologie, 22.-24.09.2003, Universität Mannheim. 

230. 22.09.03 [Raab, Gerhard, Neuner, Michael & Reisch, Lucia A.]: Geldanlageentscheidun-
gen als Mixed Motive Games. Präsentation auf der 3. Tagung der Fachgruppe Arbeits- und 
Organisationspsychologie der Deutschen Gesellschaft für Psychologie, 22.-24.09.2003, 
Universität Mannheim.  

231. 22.07.03: New models of wealth: Wealth in time and wealth in goods? (Competitive 
Paper) Presentation at the Fifth Conference of the International Society for Quality-of-Life 
Studies (ISQOLS), ”Challenges for Quality of Life in the Contemporary World”, 
Frankfurt am Main, 20.07.-24.07.2003. Johann-Wolfgang von Goethe Universität 
Frankfurt am Main. 

232. 13.06.03: Elements of a theory of sustainable consumption. Competitive Paper at the 6th 
Nordic Environmental Social Science Conference (NESS), Session ”Limits to growth”, 
University of Turku / Abo Akademie, 12.06.-14.06.2003. Turku (FN).  

233. 29.05.03 [Neuner, Michael, Raab, Gerhard & Reisch, Lucia A.]: Money investment deci-
sions as mixed motive games. Presentation at the 12th International Conference on 
Gambling and Risk-Taking, Session ”Game theory, Information, and Wagering”, 26.05.-
30.05.2003, Vancouver (CAN).  

234. 13.05.03: Nur Wasser, Getreide und Gras? – Sicherheit in der neuen Verbraucherpolitik. 
Vortrag im Rahmen des Landwirtschaftlichen Hochschultags der Universität Hohenheim, 
”Sicherheit und Funktionalität von Lebensmitteln”, Universität Hohenheim, Stuttgart.  
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235. 26.03.03: New opportunities and challenges for consumers. Invited speech at the 
Anniversary Conference ”Sustainable Ties in the Information Society”, Workshop ”How 
to serve consumers better in the information age”, 26.03.-28.03.2003, Tilburg University, 
Tilburg (NL).  

236. 09.12.02: Transparenz. Vortrag im Rahmen der Tagung ”Gesunde Ernährung – Sicher-
heit, Transparenz, Vertrauen” der Deutschen Gesellschaft für Ernährung e.V., DGE-BaWü 
und dem Ministerium für Ernährung und ländlichen Raum Baden-Württemberg, Stuttgart. 

237. 29.11.02 [Lucia A. Reisch, Michael Neuner & Gerhard Raab]: Zehn Jahre 
verhaltenswissenschaftliche Kaufsuchtforschung in Deutschland. Competitive Paper beim 
Symposium „Psycho-bio-soziale Aspekte bei Zwangsspektrum-Störungen („nicht-
stoffgebundene Abhängigkeiten”), Conference of the German Association of Psychiatry, 
Psychotherapy and Neurology, 27.-10.11.2002, Berlin (D). 

238. 26.06.02: Stoff-Wechsel. Vortrag im Rahmen des Interdisziplinären Forums ”Geschlech-
terverhältnisse und Nachhaltigkeit” der Universität Lüneburg, Lüneburg.  

239. 03.06.02: Developing a time ecological perspective on consumer policy within a Euro-
pean context. Position paper delivered for: Foresight for Transport, Expert Consultation, 
3.-7.06.2002, The Interdisciplinary Centre for Comparative Research in the Social Sci-
ences, European Commission 5th Framework Programme, Semmering (A). 

240. 29.04.02: The consumer-citizen as investor: The case of Corporate Responsibility Rating. 
Seminar Paper presented at the Seminar on Environmental Psychology, Department of 
Marketing, Aarhus School of Business, Aarhus (DK). 

241. 12.03.02: Status und Position. Soziale Vergleichsprozesse und deren Einfluss auf 
wirtschaftliches Verhalten. Plenarvortrag auf der Fachtagung Experimente in der Ökono-
mik in der Reihe ”Normative und institutionelle Grundlagen der Ökonomik”, 11.-
13.03.2002, Evangelische Akademie Tutzing, Tutzing. 

242. 29.11.01: Kultivierung der Nachhaltigkeit. Plenarvortrag auf der Fachtagung Nachhaltiger 
Konsum - auf dem Weg zur gesellschaftlichen Verankerung? Universität Stuttgart / 
Universität Hohenheim / BMBF, 29.-30.11.2001, Universität Hohenheim, Stuttgart. 

243. 16.11.01: Internet und die Ethik nachhaltiger Konsumtion. Plenarvortrag beim Ausschuss 
Wirtschaftsethik der allgemeinen Gesellschaft für Philosophie in Deutschland / Alcatel-
SEL-Stiftungskolleg, 4. Tagung Wirtschaftsethische Fragen der e-economy, 15.-
17.11.2001, Universität Stuttgart, Stuttgart. 

244. 02.11.01: Perception, communication, and the social representation of environmental risk 
-Report and evaluation of Theme D. Presentation at the Final Conference of TERM (Tack-
ling Environmental Resource Management), Phase II 1998-2000, Standing Committee for 
the Social Sciences (SCSS), 1.- 4.11.2001, San Feliu de Guixols (E). 

245. 15.06.01: The Internet and sustainable consumption. Competitive paper presented at the 
5th Nordic Environmental Social Science (NESS) Research Conference (Ecological Mod-
ernisation), 14.-16.06.2001, Aarhus (DK). 

246. 01.05.01: Vielfalt und nachhaltiger Konsum. Competitive Paper präsentiert auf der Jahres-
tagung der Vereinigung für Ökologische Ökonomie ”Vom Wert der Vielfalt”, Evangeli-
sche Akademie Tutzing, Tutzing. 

247. 05.04.01: Eco-labelling in Europe: Lessons to be learned from the introduction of a na-
tional label for organic food in Germany. Poster presentation at the 47th Annual ACCI 
Conference (Association of Consumer Interest), 4.- 9.04.2001, Washington DC (USA). 

248. 08.01.01: The new media and the consumer. Background paper presented at the Commis-
sion on Sustainable Consumption, Expert Workshop on The Media: A Resource for Sus-
tainable Consumption, 8.- 9.01.2001, Oxford Centre for the Environment, Ethics and So-
ciety, Mansfield College, Oxford (UK). 

249. 08.01.01: The media and consumption: Empirical evidence from audience research in 
Germany. Background paper presented at the Commission on Sustainable Consumption, 
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Expert Workshop on The Media: A resource for sustainable consumption, 8.- 9.01.2001, 
Oxford Centre for the Environment, Ethics and Society, Mansfield College, Oxford (UK). 

250. 07.10.00: Vom Zeitwohlstand der Nation: Eine ökonomische Betrachtung. Vortrag auf der 
Tagung Zeitwohlstand und Güterwohlstand” in der Evangelischen Akademie Mülheim an 
der Ruhr, 27.-28.10.2000, Mülheim an der Ruhr. 

251. 13.10.00: The challenge of sustainable consumption in an IT-based society. Paper pre-
sented at the Maastricht Economic Research Institute on Innovation and Technology 
(MERIT), CUSP Project ”Sustainable Patterns in Consumption and Production vis-à-vis 
the Rise of the Information-Based Economy”, Maastricht (NL). 

252. 17.07.00: Funktionen des Konsums bei Kindern und Jugendlichen. Eröffnungsvortrag der 
Tagung Kids, Knete und Konsum”, 17.-18.07.2000, Evangelische Akademie Bad Boll.  

253. 16.06.00: Positional goods, sustainable consumption, and new models of wealth. Invited 
speech delivered at the International Conference ” Challenges for Science and Engineer-
ing in the 21st Century”, 14.-18.06.2000, International Network of Engineers and Scien-
tists for Global Responsibility (INES), Stockholm (S). 

254. 19.03.00: Zeitwohlstand und Rhythmus. Vortrag bei der Landeszentrale für Politische 
Bildung Baden-Württemberg, Seminar ”Alle Zeit dieser Welt”, 17.03.-19.03.2000, Bad 
Urach. 

255. 10.03.00: Zeitwohlstand und materielle Orientierung in der Ökonomik. Wiedergewinnung 
aller Bereiche des Wirtschaftens für die Theoriebildung. Vortrag auf der Fachtagung 
Nachhaltiges Naturkapital: Der Beitrag nachhaltiger Entwicklung zur Ökonomik. Tagung 
in der Reihe Normative Grundfragen der Ökonomik”, 08.-10.03.2000, Evangelische Aka-
demie Tutzing, Tutzing. 

256. 24.06.99: Gender and compensatory consumer behavior: The case of addictive buying. 
Competitive paper presented at the Association for Consumer Research (ACR) Bi-Annual 
European Summer Conference, Groupe HEC, 24.-26.06.1999, Jouy-en-Josas (Paris) (F). 

257. 28.05.99: Zur Ökonomie und Ökologie der Zeit in der Güter-Wohlstandsgesellschaft. 
Einführungsvortrag auf dem 4. Österreichischen Zeitgeschichtetag, Schwerpunkt Globali-
sierung”, 27.-29.05.1999, Karl-Franzens-Universität Graz, Graz (A). 

258. 05.05.99: Ethics, consumer perceptions, and regulation: The case of organic salmon in 
Germany. Paper presented at the Research Seminar on Sustainable Consumption (Re-
search Group CEC), Copenhagen Business School, Copenhagen (DK). 

259. 25.02.99 [Lucia A. Reisch & Charles Vlek]: Transformation of unsustainable consumer 
behaviour and consumer policies. Invited speech for the International Human Dimensions 
Program UNDP / IHDP meeting on Industrial Transformation, 24.-26.02.1999, Amster-
dam (NL). 

260. 21.01.99: Zum Wert des Wertlosen. Podiumsbeitrag. Veranstaltungsreihe Ökodiskurs”, 
veranstaltet vom Umweltbundesamt Berlin, TU Berlin, FU Berlin, HU Berlin, Berlin. 

261. 05.01.99: Nachhaltigkeit versus Positionalität – Zur Leitbildfrage in der Ökonomischen 
Theorie. Vortrag im Rahmen der Vortragsreihe ”Spektrum der Umweltethik”, Universität 
Greifswald, Botanisches Institut, Professur für Umweltethik, Greifswald. 

262. 20.11.98: Sustainable household management. Opening address of session A / Invited 
speech at the International NWO Conference: Beyond Sustainability”, Integrating beha-
vioural, economic and environmental research, 19.-20.11.1998, Amsterdam (NL).  

263. 09.11.98: Nachhaltiger Konsum - das Beispiel Wasser. Vortrag bei der Akademie für 
Technikfolgenabschätzung, Stuttgart in Kooperation mit dem Zentrum für Ethik in den 
Wissenschaften, Tübingen, Stuttgart. 

264. 25.09.98: Sustainable consumption - three questions about a fuzzy concept. Paper pre-
sented at the Research Seminar on Sustainable Consumption (Research Group CEC), Co-
penhagen Business School, Copenhagen (DK). 
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265. 30.05.97: Weniger ist mehr - Vier Thesen zum Nachhaltigen Konsum. Referat auf der Ta-
gung Wege aus der Wachstumsfalle der Heinrich-Böll-Stiftung e.V. in Kooperation mit 
dem Bund für Umwelt und Naturschutz Deutschland e.V. (BUND), 30.-31.05.1997, Ham-
burg. 

266. 03.05.96: Zeitraffer und Zeitsparer - Materieller Wohlstand und Zeitwohlstand. Referat 
auf der Internationalen Tagung zur Ökologie der Zeit „Zeiten der Natur - Kultur der Zei-
ten“, 1.- 5.05.1996 in der Evangelischen Akademie Tutzing, Tutzing.  

267. 27.08.92 [Gerhard Scherhorn, Gerhard Raab & Lucia A. Reisch]: Addictive buying: Fur-
ther investigations in West and East Germany. Competitive Üaper presented at the 
IAREP/ GEW Joint Conference on Economic Psychology and Experimental Economics, 
27.-30.08.1992, Frankfurt am Main. 
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